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Co obejmuje projekt?

Projekt Nothing Good To Wear sktada sie z dwdch gtownych czesci.

Czesc¢ koncepceyjna to projekt aplikacji, ktora mogtaby zosta¢ wdrozona
w przysztosci, aby we wspdtpracy z ekologicznymi markami umozliwié
klientom tatwy dostep do szczegdtowych informacji o ich produktach.
Poniewaz z mojego researchu winka, ze obecnie czasochtonne szukanie
informacji o produktach pod wzgledem ich etycznosci stanowig jeden

z gtéwnych czynnikéw zniechecajgcy do zakupu ekologicznych ubran,
postanowitam stworzy¢ koncept ktéry mogtby znacznie utatwic i umili¢

dostep do tych informac;ji.

Czeséc druga stanowig faktyczne dziatania promujace ekologiczng mode

i uSwiadamiajace jej zalety wzgledem fast fashion. W ramach tych dziatan
przeprowadzitam akcje marketingowa w przestrzeni publicznej oraz
stworzytam poswiecone tej tematyce tresci, ktore sg przeze mnie

udostepniane na social mediach.
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O aplikacji

Od powstania konkretnego pomystu na aplikacje miatam w gtowie bardzo
ogdlnikowy zarys tego co powinno sie w niej znalez¢. Cho¢ ostatecznie
NGTW zaprojektowatam jako aplikacje webowg dostepng na poziomie
przegladarki zaréwno z komputera jak i telefonu. Pierwotny pomyst jakoby
projekt miat byc¢ aplikacjg mobilng (ktérag nalezatoby pobrac aby z nie;
korzystac), zostat obalony we wzgledu na zbyt dtugi proces, ktory

uzytkowik musiatby przejs¢ w celu zeskanowania ubrania.

Przy obecnych zatozeniach aby skorzystac z aplikacji i dowiedzie¢ sie
wiecej o danym produkcje potencjalny uzytkownik nie musi nawet
wiedzie¢ czym jest NGTW. Na metkach, zarowno wewnetrznej jak

| papierowej znajdowataby sie informacja zachecajgca do dotkniecia metki
wewnetrznej telefonem w celu sprawdzenia szczegdtowych informacji

o produkcje.

Agnieszka Wagner
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Cel

Promocja ekologicznego podejscie do zakupu ubran oraz utatwienie

potencjalnemu konsumentowi weryfikacji jakosci produktow w sklepach

stacjonarnych.

Agnieszka Wagner

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Problem

Mimo faktu, ze stowo , ekologizm” stato sie w ostatnich latach bardzo
popularne, to stosunkowo niewiele oséb wigze ten temat z noszonymi na

codzien ubraniami.

Uswiadomienie o skali problemu zanieczyszczenia sSrodowiska jest mato
efektywne, poniewaz ludzie czesto nie widzg bezposredniej korzysci
wynikajacej z zakupu lepszej jakosci, ekologicznych ubran. Dodatkowo nie
zacheca fakt, ze szukanie szczegdtowych informacji na temat produkg;ji

produktéw jest zazwyczaj czasochtonne.

Agnieszka Wagner

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Research

Projekt aplikacji

I ro b I e I I l Dziatania marketingowe

— brak miejsca skupiajgcego wszystkie ekologiczne marki

(szczegdlnie brak miejsc skupiajgcych informacje o polskich ekologicznych markach)

— szczegdtowych informacji o metodach produkgji trzeba zazwyczaj szukac

na wtasng reke
—  brak wiedzy o materiatach

— fizyczne metki ze szczegdtowymi informacjami sg czesto ciezko dostepne

gdy produkt lezy na pdétce lub wisi na wieszaku

— fizyczne metki czesto nie zawierajg informacji o miejscu produkgji

poszczegdlnych elementdow
— czasochtonny proces selekgji

— przekonanie, ze zakup lepszej jakosci ubran jest nieoptacalny
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Research

Ro ZWi q Z a n i e Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Stworzenie aplikacji webowej, ktéra utatwi weryfikacje produkowanych
ekologicznie ubran w sklepach stacjonarnych a takze umozliwi szybki
podglad szczegdtowych danych dotyczacych produkgji takich jak miejsce

produkcji poszczegdlnych elementéw

— wykorzystanie technologii NFC oraz aplikacji aby utatwi¢ dostep do

szczegotowych informacji o danym produkcje

— informacje dotyczace wtasciwosci poszczegdlnych materiatéw i sugestie

dotyczace ich pielegnacji

— "Jak rozpoznac ubranie dobrej jakosci?” ilustrowana sekcja pozwalajgca
na podstawie poréwnan zweryfikowaé podstawowe cechy dobrej jakosci

produktu
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Research

Projekt aplikacji

Analiza rynku

Brak aplikacji bezposrednio fgczacych uzyteczno$é podczas zakupow

w sklepie oraz edukacje na temat jakosci, materiatow i ekologiczne;
produkgji. Wiekszos¢ aplikacji zwigzanych ze zrGwnowazong moda
stanowig sklepy skupiajgce konkretne marki, badz aplikacje czy magazyny

skupiajace sie niemal wytacznie na publikacji tematycznych artykutow.

Brakuje informacji dotyczacych charakterystyk materiatéw, czy tez porad
jak rozpozna¢ dobrej jakosci ubrania (mimo zachet do alternatyw takich

jak second handy czy wypozyczalnie ubran).

Wiekszos¢ aplikacji jest przydatna wytagcznie podczas procesu zakupu
ubran. Po dokonaniu zakupu nie sg one pomocne w kwestiach takich jak

chocby odpowiennie dbanie o zakupione ubrania.

Agnieszka Wagner 10



Aplikacje o podobnej tematyce

Agnieszka Wagner
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Research

Projekt aplikacji

Good on you — strona

Gtéwnym celem strony jest promocja ekologicznej,
zrbwnowazonej mody. Mozemy znalez¢ na niej informacje
o markach ale tez wiele artykutéw zwigzanych z tematem

ekologii w modzie.

Agnieszka Wagner 12



Good on you - strona

Agnieszka Wagner

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Good on you prowadzi baze marek ocenionych przez portal
pod wzgledem przyjaznosci do srodowiska. Mozemy
wyszuka¢ dang marke i zobaczy¢ jak zostata oceniona

wedtug kryteriow good on you.
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Research

Projekt aplikacji

G OOd O n yo u - a p ‘ i ka Cj a Dziatania marketingowe

Plusy Minusy

+ reserch oraz ocena marek — brak polskich marek w bazie strony

+ ciekawe artykuty — brak informacji na temat konkretnych
produktow

+ na aplikacji zaktadka z ofertami (niestety opcja

ta nie jest dostepna w Polsce)

Agnieszka Wagner 14



Research

reGain

Dziatania marketingowe

Aplikacja, ktéra ma przeciwdziata¢ wyrzucaniu ubran
do $mieci. W zamian za oddanie ubran
W przeznaczone miejsca mozna dzieki niej uzyskac

kupony znizkowe na przyszte zakupy.

Agnieszka Wagner 15



Research

Projekt aplikacji

G I
re a I n Dziatania marketingowe

Plusy Minusy

+ fajnainicjatywa — kupony otrzymywane w aplikacji to znizki

L , . gtéwnie do sklepdw marek fast fashion
+ gratyfikacja w postaci kupondw

— uzytkownik nie jest edukowany w temacie
ekologii w modzie, co powoduje btedne koto,

ktérego skutkiem sg coraz czestsze zakupy
— nieprzyjazny interfejs

- aplikacja nie jest dostepna w Polsce

Agnieszka Wagner 16



Pangaia — aplikacja sklepu online

Agnieszka Wagner

Plusy

+ wykorzystanie technologii NFC

+ aplikacja poszerza informacje z metki

o dokfadne dane na temat sktadu i produkgji
+ aplikacja weryfikuje autentyczo$¢ metki
+ aplikacja prosta w obstudze

+ minimalistyczny design

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Minusy

aplikacja sczytuje papierowe metki, ktére sie
odrywa wiec ostatecznie jest uzywana

wilasciwie raz

aplikacja obstuguje jedynie ubrania marki

Panagia
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Research

C .t Projekt aplikag;ji
o I I l OVI a Dziatania marketingowe
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Research

D G I Projekt aplikacji
o n e o o Dziatania marketingowe
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Grupy na facebooku
zwigzane z tematyka ekologii
lub podobng

Agnieszka Wagner
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Grupy na facebooku
zwigzane z tematyka ekologii
lub podobng

Agnieszka Wagner
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Research

Projekt aplikacji

Grupy na facebooku
zwigzane z tematyka ekologii
lub podobng

Przeprowadzajgc research, szukatam osdb zainteresowanych tematami
zwigzanymi z moim projektem licencjackim. Zwrdciatam sie do cztonkéw
grypy Weganskie Okazje liczacej ponad 40 tys uzytkownikdéw z pytaniem
O grupy zrzeszajgce osoby o zainteresowaniach moda ekologiczng,
poniewaz sama nie znalaztam zadnej. Brak odpowiedzi skutkowat
stworzeniem przeze mnie grupy o ktérej wiecej opowiem w dalszej

czesci prezentagji.

Agnieszka Wagner 22



Research

P e rs o n y Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Tworzac persony skupiatam sie na cechach i upodobaniach moich
znajomych, ktérzy nie tylko sg zainteresowani ekologig, dietami roslinnymi
oraz prawami zwierzat (te trzy dziedziny jak wiadomo bardzo powigzane)
ale réwniez osoby prowadzagce zdrowy tryb zycia, takie ktore zwracajg

uwage na to co jedzg oraz dgzgce do prowadzenia minimalistycznego

trybu zycia.

Agnieszka Wagner 23



Jestem swiadoma, ze temat ekologicznej mody dla oséb zupetnie nie
zwracajgcych uwagi na powyzsze zagadnienia, moze wydawac sie nieco
abstrakcyjny. Pomimo, ze chce promowac zrobwnowazong produkcje
odziezy wsrod kazdej publicznosci i obalaé mity jakoby ekologiczna moda
byta tylko dla bogatych, projekt mojej aplikacji kieruje przede wszystkim

do oséb swiadomych problemdéw podobnych do kwestii fast fashion.

Obserwujgc osoby z mojego otoczenia dziatajgce preznie propagujac zero
waste, ochrone klimatu czy roslinne diety i walczacych o prawa zwierzat,
zauwazytam, ze wiekszos$¢ z tych oséb ubiera sie w sieciowkach i zdaje sie
nie fgczy¢ noszonej przez siebie poliestrowe] odziezy z problemami

o $wiatowej skali. Dlatego tez postanowitam stworzy¢ projekt, ktory zwrdci
uwage na ten problem i spopularyzuje alternatywy dla wszechobecnej

branzy fast fashion.

Agnieszka Wagner

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

24



Agnieszka Wagner

Marta

Absolwentka filologii angielskiej. Od kilku lat mieszka w Warszawie

| pracuje w jednej z tamtejszych korporacji. Stara sie uprawiac sport

i odzywiac¢ zdrowo, kupuje nieprzetworzone produkty i sama duzo gotuje.

Interesuje sie dietetykg. Od niedawna ¢wiczy joge. Mysli o zakupie

wtasnego mieszkania dlatego tez skrupulatnie prowadzi swéj domowy

budzet. Ceni sobie jakos¢, dlatego nigdy nie oszczedza na zdrowej

zywnosci, natomiast jedzenie na miescie jest dla niej raczej rzadkoscia.

Ogdlnie stara wydawac pienigdze rozsadnie i ogranicza¢ wydatki.

wiek

28

wyksztatcenie

studia magisterskie

zarobki

3500 zt netto

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Agnieszka Wagner

Marta

Cechy charakteru: spokojna, indywidualistka, zorganizowana

Cele: Nie lubi stawiac sobie odlegtych celéw, zamiast tego stara sie planowacd

kolejne mate osiggniecia. Jej obecnym celem jest regularny trening zaréwno

fizyczny jak i mentalny.

Ulubione marki: Levis, Zara

Informacji szuka: w zasadzie wszedzie, stara sie korzystac ze wszystkich

mozliwych Zzrédet. Najczesciej jej gtdwnym narzedziem jest jednak smartphone.

wiek 28

wyksztatcenie

studia magisterskie

zarobki

3500 zt

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Agnieszka Wagner

Kuba

Student pierwszego roku psychologii na Uniwersytecie Jagiellonskim

w Krakowie. Pochodzi z Wadowic ale obecnie, ze wzgledu na studia
wynajmuje pokdj w Krakowie. Pracuje w weekendy, jako kelner. Uwielbia
sport, szczegdlnie skateboarding. Wolny czas spedza najchetniegj

w skateparku, wychodzac ze znajomymi lub czytajgc ksigzki i czasopisma
o psychologii. Jest minimalista, wychodzi z zatozenia, ze im wiecej
posiadamy tym bardziej nieszczesliwi jestesmy. Wyprowadzajac sie do

miasta zminimalizowat ilo$¢ posiadanych przedmiotow.

wiek 19 wyksztatcenie w trakcie studiéw zarobki 1700zt netto

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Agnieszka Wagner

Kuba

Cechy charakteru: towarzystki, otwarty, empatyczny, ambitny

Cele: Nie jest pewien kim chce zostaé w przysztosci, ale jego gtéwnym celem

jest pokonywanie wilasnych stabosci i barier. Poza tym skupia sie takze na

0gdlnym rozwoju osobistym.

Frustracje: brak czasu na dodatkowe aktywnosci, niskie zarobki

Ulubione marki: The hive, Vans, G-star RAW

Informac;ji szuka: Stara czerpac sie informacje z wielu Zzrodet, zdajac sobie

sprawe ze stosowanych powszechnie manipulacji psychologicznych. Mozliwie

stara sie ogranicza¢ naptywajace do niego informacje z social mediow, a wiedze

czerpie przede wszystkim z ksigzek i materiatow naukowych.

wiek

19

wyksztatcenie

w trakcie studidow

zarobki

1700 zt netto

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Agnieszka Wagner

Anastazja

Dyplomowana fotografka z wieloletnim do$wiadczeniem. Pracuje gtownie

przy wtasnych projektach ale jest tez zwigzana z fotografig modowa. Poza

fotografig interesuje sie takze modg i tatuazem

wiek

28

wyksztatcenie

studia licencjackie

zarobki

5000 zt

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Agnieszka Wagner

Anastazja

Frustracje: brak czasu na dodatkowe aktywnosci, niskie zarobki

Ulubione marki: Kopi, Veja

Informacji szuka: Stara sie wymienia¢ informacjami ze znajomymi i klientami

i to od nich czerpaé wiekszos¢ wiedzy, ale réwnie czesto korzysta z google czy

grup na facebooku.

wiek

28

wyksztatcenie

studia licencjackie

zarobki

5000 zt

Research
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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User Flow

Od powstania konkretnego pomystu na aplikacje miatam w gtowie bardzo
ogdlnikowy zarys tego co powinno sie w niej znalez¢. Cho¢ ostatecznie
NGTW zaprojektowatam jako aplikacje webowg dostepng na poziomie
przegladarki zaréwno z komputera jak i telefonu. Pierwotny pomyst jakoby
projekt miat byc¢ aplikacjg mobilng (ktérg nalezatoby pobrac aby z nie;
korzystac), zostat obalony we wzgledu na zbyt dtugi proces, ktory

uzytkowik musiatby przejs¢ w celu zeskanowania ubrania.

Przy obecnych zatozeniach aby skorzystac z aplikacji i dowiedzie¢ sie
wiecej o danym produkcie potencjalny uzytkownik nie musi nawet
wiedzie¢ czym jest NGTW. Na metkach, zarowno wewnetrznej jak

| papierowej znajdowataby sie informacja zachecajgca do dotkniecia metki
wewnetrznej telefonem w celu sprawdzenia szczegdtowych informacji

o produkcie.

Agnieszka Wagner

O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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User Flow — Pierwsze szkice

Agnieszka Wagner
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User Flow — Pierwsze szkice

Agnieszka Wagner
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O projekcie

Wireframes

Dziatania marketingowe

Poczatkowo powstaty wireframy, ktére miaty byc bazg do aplikagji
mobilnej dlatego tez odbiegajg one nieco od finalnego projektu.

Bazowe elementy wynikajgce z zatozen pozostaty jednak niezmienne.

Agnieszka Wagner 34



O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Ul = Wizualna ewolucja
Projektu

Poczatkowe koncepcje wizualne odrzucitam, chcac stworzy¢ cos bardzie;
wyjatkowego. Wiedziatam, ze bazowe kolory muszg nawigzywac do
delikatnych neutralnych odcieni, majacych kojarzyc¢ sie z minimalizmem

i naturg, jednak mimo wszystko chciatam aby moja praca byta réwniez

nowoczesna i przykuwajgca uwage. Zaczetam wiec szukac inspiracji.

Agnieszka Wagner

O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Inspiracie ——>
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O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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O projekcie

Kolorystyka — etap |

Dziatania marketingowe

Inspirujgc sie przedstawionymi na poprzednim slajdzie projektami
stworzytam bazowa kolorystyke. Catos¢ wcigz jednak byta dos¢ stonowana

i wiedziatam, ze czegos tu brakuje.

NFC NFC NFC

#FFE1TDB #272727 #FF9300 #FFFO6EE

Agnieszka Wagner 40



O projekcie

Kolorystyka — etap |l

Dziatania marketingowe

W miedzyczasie powstata pierwsza ilustracja, ktora jak sie
pozniej okazato zainspirowata mnie do zmiany w pierwotnej

kolorystyce co skutkowato dodaniem do gamy kolorystycznej

nietypowego odcienia zieleni.

NFC

Zobacz jak powstata pierwsza ilustracia ——

Agnieszka Wagner 41



O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

kliknij aby zobaczy¢ wideo » e
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https://vimeo.com/446844063

Kolorystyka finalna

NFC NFC

#FFE1TDB #272727 #FF9300

NFC

#FFF6EE

NFC

#63DEBA

Dziata

O projekcie

Projekt aplikacji

nia marketingowe
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llustracje

llustracje sg utrzymane w minimalistycznej stylistyce 2D i opierajg sie
przede wszystkim na sytuacyjnych przedstawieniach powstatej postaci.
llustracje stanowig w duzej mierze przetamanie dla naturalnych odcieni
dominujgcych w projekcie. W celu utrzymania minimalistycznego odbioru
kolorystyka zostata jednak przeze mnie bardzo ograniczona.

Zrezygnowatam rowniez z zastosowania cieniowania.

Agnieszka Wagner

O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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llustracja gtéwna O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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#czesd O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Krdj ubrania O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Materiat O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Pattern O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Promujemy eko mode O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Szwy O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Statystyka O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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Jak dbac o ubrania? O projekcie

Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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O projekcie

Buttony

Dziatania marketingowe
1) BUTTONY OKRAGLE @ ‘ @

2) BUTTONY PROSTOKATNE ( ZALOGUJ SIE )

2) TAGI
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O projekcie

Ty p o g ra fi a Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe

Gtéwnym fontem w catym projekcie jest geometryczna, nieco kanciasta
Aftika. Mimo, ze jest to krdj bardzo elegancki i minimalistyczny, zawiera
dos¢ nietypowe wykonczenia w przypadku niektorych liter (np. Sciete
“t" czy "k"), ktére przykuwajg wzrok i dodajg mu nowoczesnosci.
Dodatkowo, jako kréj ozdobny w zestawieniu z Aftikg, w projekcie

wystepuje rowniez futurystyczny Ribes.
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Aftika Bold
Aftika Light

RIBES BLACK

Agnieszka Wagner



O projekcie

G o I S t Projekt aplikacji
r I ys e m Dziatania marketingowe

180 PX 42 PX 16 PX 100 PX

I | | | | | |

Agnieszka Wagner
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Projekt ikon

1) MATERIALY

POCHODZENIA NATURALNEGO
ODDYCHAJACY

EATWA PIELEGNACJA

@ WYMAGAJACA PIELEGNACIJA

ODPORNY NA ZAGNIECENIA

\/\ PODATNY NA ZAGNIECENIA

Agnieszka Wagner

2)

®

MARKI

MARKA WEGANSKA

OFERUJE PRODUKTY WEGANSKIE

CAEKOWICIE TRANSPARENTNA

WYKORZYSTUJE PRODUKTY Z RECYKLINGU

POLSKA MARKA

O projekcie
Projekt aplikacji

Dziatania marketingowe
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02.2 Finalny projekt

gnieszka Wagner






Ostateczny projekt zaktada, ze aplikacja dziata w obrebie przeglgdarki
internetowej. Dzieki takiemu rozwigzaniu zostataby zminimalizowana ilo$¢ akgji
jakie nalezy podjg¢ aby otrzymac informacje na temat produktu. W przypadku
strony desktopowe] opcja skanu produktu nie jest dostepna, nie wystepuje wiec

ona na stronie gtéwne;.

Ekran gtowny jest dos¢ nietypowy. Po zatadowaniu strony zobaczymy na nim
wizualizacje konceptu metki, ktéra miataby by¢ oznaczeniem, ze dany produkt
posiada tag NFC wszyty w miejscu metki wewnetrznej. Po przesunieciu przez
uzytkownika kursora poza biate koto zmienia ono kolor a obok pojawiaja sie

podstawowe inforamcje o projekcie oraz mozliwos¢ rozwiniecia ekranu.



O projekcie

Ekran gtéwny

Dziatania marketingowe

Jest to ekran, ktéry w zatozeniu bytby najbardziej funkcjonalng czescig cate;
aplikacji. Poniewaz gtéwna funkcja catego projektu to mozliwosé
zeskanowania tagu NFC w celu zweryfikowania pochodzenia i sktadu

produktu, funkcja ta musiata zosta¢ mozliwie najbardziej wyeksponowana.
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Kliknij aby zobaczyé animacje
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https://vimeo.com/450743619

Wyszukiwanie produktu

Po uruchomieniu strony widzimy wiec jedynie ilustracje oraz button pod
ktérym kryja sie doktadniejsze instrukcje dotyczgce skanowania np. gdzie

nalezy przytozyc telefon.

Warto zauwazy¢, ze informacje te przeznaczone sg dla uzytkownikow
nieznajgcych aplikacji badZ posiadajgcych telefony niepozwalajace na
bezposrednie odczytywanie tagéw NFC. Osoby posiadajgce nowsze telefony,
z wbudowanym czytnikiem tagéw NFC, po przytozeniu telefonu do metki
wewnetrznej, zostang automatycznie przeniesione na podstrone

zeskanowanego produktu.

Agnieszka Wagner
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O projekcie

Projekt aplikacji

Podstrona wskazowki

Na tej podstronie znajdziemy informacje dotyczace przydatnych sposobdéw na

zweryfkowanie jakosci ubrania.

W wersji desktopowej catosc jest scrolowana na bok, a poszczegdlne podpunkty
pojawiajg sie kolejno réwniez podczas scrolowania. Tto w pewnym momencie
zmienia sie z jasnego na ciemne przechodzac ptynnie z jednego koloru w drugi.
W wersji mobilnej wszystkie informacje sg wypisane pionowo pod odpowiednimi

ilustracjami, a poszczegdlne sekcje oddzielajg przerywane linie.
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O projekcie

Podstrona materiaty

Dziatania marketingowe

Tu znajduja sie informacje o materiatach. Wszystkie materiaty zostaty
podzielone na naturalne, sztuczne oraz syntetyczne a menu nad ich spisem

umozliwia ich filtrowanie wedtug tych kategorii.

W defaultowym ustawieniu widoczne sg jedynie krétki opis i podstawowa
charakterystyka danego materiatu (oznaczona odpowiednimi ikonami),

natomiast po rozwinieciu uzytkownik moze przeczyta¢ doktadny opis wraz

z detalami dotyczgcymi pielegnacji.
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Kliknij aby zobaczyé animacje "
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https://vimeo.com/450733073







Artykuty

Po przejéciu do podstrone “artykuty” zobaczymy slajder wyswietlajgcy
najnowsze artykuty a ponizej (w zaleznosci od tego czy uzytkownik jest
zalogowany czy nie) artykuty polecane dla uzytkownika lub polecane na

poczatek — dla oséb dopiero poznajgcych temat ekologicznej modly.

Na dole znajduje sie czes¢ zawierajgca artykuty o innowacjach w swiecie

ekologicznej mody oraz ciekawych, alternatywnych konceptach.

Zarowno przy sekcji “najnowsze artykuty” jak i “polecane” po prawej stronie
znajduja sie buttony prowadzace do kolejnej podstrony, na ktérej znajdujg sie

wszystkie artykuty.

Agnieszka Wagner
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Wyszukiwarka dostepna na podstronie artykuty jest bardzo prosta i intuicyjna.
Po wybraniu opcji wyszukiwania uzytkownik zostaje przeniesiony na osoby
ekran. Jesli zadna tresc¢ nie jest wpisana wyswietlajg sie ostatnie wyszukiwania

oraz czeste wyszukiwania.
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Ekran wybranej marki

Po wybraniu z listy konkretnej marki wspotpracujgcej z NGTW badz
promowanych na stronie, uzytkownik przechodzi na strone danej marki, gdzie
znajduje sie jej krétki opis 0ogdlny, wraz ze srednimi cenami produktéw oraz
oznaczeniami jak np. w przypadku VEJA “weganskie opcje” czy “catkowicie

transparentna”.

Jesli po przeczytaniu podstawowego opisu na gorze strony, uzytkownik uzna,
ze jest zainteresowany marka, nizej moze znalez¢ bardziej szczegdtowe

informacje, mozliwo$¢ dodania marki do ulubiontch oraz przekierowania na

jej oficjalng strone.

Agnieszka Wagner

Photo credits: Veja
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Kliknij aby zobaczyé animacje » s
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O projekcie

Dziatania w przestrzeni
publicznej

W ramach dziatan, ktére miatyby zacheci¢ ludzi do zainteresowania sie
tematem ekologicznej mody, postanowitam przeprowadzi¢ akcje
spoteczng w galeriach handlowych. Akcja polegata na pozostawieniu

w przymierzalniach duzych sklepow sieciowych w Krakowie T-shirtéw na
ktérych znajdowaty sie informacje majace poméc zweryfikowad jakosé

mierzonych przez ludzi ubran oraz hasto “Kupuj odpowiedzialnie”.

Do T-shirtow zostaty réwniez przyczepione metki z podstawowymi
informacjami o projekcie, prowadzace do instagrama Projektu Nothing
Good To Wear.
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Projekt T-shirtow

Dziatania marketingowe

Ze wzgledu na specyfike projektu akcja musiata opierac sie na
wykorzystaniu produktéow przyjaznych dla srodowiska. Zdecydowatam sie

wiec, aby realizujac akcje dac drugie zycie ubraniom z second handu.

Kupione przeze mnie T-shirty zostaty pomalowane recznie w nieregularne
wzory za pomocg farb w kolorach odpowiadajgcych przewodnim kolorom
widocznym na stronie internetowej NGTW, a nastepnie zostat przeze mnie

naniesiony na nie sitodruk.
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Wizualizacja 01
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Wizualizacja 02
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Akcja spoteczna
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Posty pojawiajgce sie zwrowno na instagramie jak i grupie na Facebooku
podzielone s3 na trzy kategorie: ciekawostki/statystyki, marki oraz
alternatywne rozwigzania. Grafiki postow zawierajgcych ciekawostki maja
forme ilustracji z podpisem, a w przypadku postéw o markach oraz
alternatywnych rozwigzaniach na grafikach pojawia sie gtéwne hasto oraz
krotki opis. Kazdy post poza swojg forma graficzna, ktérej zadaniem jest
przede wszystkim przyciggniecie uwagi odbiorcy, zawiera ktétki tekst

poswiecony wybranej kwestii.
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O projekcie

Podsumowanie

Dziatania marketingowe

Droga do wiekszych zmian w branzy modowej prawdopodobnie jest
jeszcze dtuga, a zmiany te z pewnoscig nie nastgpig z dnia na dzien.
Chociaz moja praca licencjacka, zaréwno teoretyczna jak i artystyczna, nie
jest w stanie przynies¢ efektéw zauwazalnych na skale swiatowa, zywie
nadzieje, ze podobne dziatania prowadzone przez wiele osdb z coraz
wiekszg czestotliwoscig, majg realng szanse wptyngé na postrzeganie

mody i wybory dokonywane podczas zakupdw.

Ciesze sie, ze mogtam zrealizowa¢ projekt, ktéry jest w stanie zwrécié

uwage, cho¢ niewielkiej ilosci oséb, na dotyczacy nas wszystkich problem

nieekologicznej mody.
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