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Projekt Nothing Good To Wear składa się z dwóch głównych części. 



Część koncepcyjna to projekt aplikacji, która mogłaby zostać wdrożona 


w przyszłości, aby we współpracy z ekologicznymi markami umożliwić 

klientom łatwy dostęp do szczegółowych informacji o ich produktach. 

Ponieważ z mojego researchu winka, że obecnie czasochłonne szukanie 

informacji o produktach pod względem ich etyczności stanowią jeden 


z głównych czynników zniechęcający do zakupu ekologicznych ubrań, 

postanowiłam stworzyć koncept który mógłby znacznie ułatwić i umilić 

dostęp do tych informacji. 



Część drugą stanowią faktyczne działania promujące ekologiczną modę 


i uświadamiające jej zalety względem fast fashion. W ramach tych działań 

przeprowadziłam akcję marketingową w przestrzeni publicznej oraz 

stworzyłam poświęcone tej tematyce treści, które są przeze mnie 

udostępniane na social mediach.


Co obejmuje projekt?
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Od powstania konkretnego pomysłu na aplikacje miałam w głowie bardzo 

ogólnikowy zarys tego co powinno się w niej znaleźć. Choć ostatecznie 

NGTW zaprojektowałam jako aplikację webową dostępną na poziomie 

przeglądarki zarówno z komputera jak i telefonu. Pierwotny pomysł jakoby 

projekt miał być aplikacją mobilną (którą należałoby pobrać aby z niej 

korzystać), został obalony we względu na zbyt długi proces, który 

użytkowik musiałby przejść w celu zeskanowania ubrania. 



Przy obecnych założeniach aby skorzystać z aplikacji i dowiedzieć się 

więcej o danym produkcje potencjalny użytkownik nie musi nawet 

wiedzieć czym jest NGTW. Na metkach, zarówno wewnętrznej jak  

i papierowej znajdowałaby się informacja zachęcająca do dotknięcia metki 

wewnętrznej telefonem w celu sprawdzenia szczegółowych informacji 


o produkcje.

O aplikacji
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01 Research



Cel
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Promocja ekologicznego podejście do zakupu ubrań oraz ułatwienie 

potencjalnemu konsumentowi weryfikacji jakości produktów w sklepach 

stacjonarnych. 
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Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Problem
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Mimo faktu, że słowo   ekologizm” stało się w ostatnich latach bardzo 

popularne, to stosunkowo niewiele osób wiąże ten temat z noszonymi na 

codzień ubraniami. 

“

Uświadomienie o skali problemu zanieczyszczenia środowiska jest mało 

efektywne, ponieważ ludzie często nie widzą bezposredniej korzysci 

wynikającej z zakupu lepszej jakosci, ekologicznych ubrań. Dodatkowo nie 

zachęca fakt, że szukanie szczegółowych informacji na temat produkcji 

produktów jest zazwyczaj czasochłonne.

Research


Projekt aplikacji
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Problem

brak miejsca skupiającego wszystkie ekologiczne marki                                 
(szczególnie brak miejsc skupiających informacje o polskich ekologicznych markach)


szczegółowych informacji o metodach produkcji trzeba zazwyczaj szukać 

na własną rękę


brak wiedzy o materiałach


fizyczne metki ze szczegółowymi informacjami są często cieżko dostępne 

gdy produkt leży na półce lub wisi na wieszaku


fizyczne metki często nie zawierają informacji o miejscu produkcji 

poszczególnych elementów


czasochłonny proces selekcji


przekonanie, że zakup lepszej jakości ubrań jest nieopłacalny
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Rozwiązanie

Stworzenie aplikacji webowej, która ułatwi weryfikację produkowanych 

ekologicznie ubrań w sklepach stacjonarnych a także umożliwi szybki 

podgląd szczegółowych danych dotyczących produkcji takich jak miejsce 

produkcji poszczególnych elementów
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wykorzystanie technologii NFC oraz aplikacji aby ułatwić dostęp do 

szczegółowych informacji o danym produkcje


informacje dotyczące właściwości poszczególnych materiałów i sugestie 

dotyczące ich pielegnacji


“Jak rozpoznać ubranie dobrej jakości?” ilustrowana sekcja pozwalająca 

na podstawie porównań zweryfikować podstawowe cechy dobrej jakości 

produktu 

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Analiza rynku

Brak aplikacji bezpośrednio łączących użyteczność podczas zakupów 

w sklepie oraz edukacje na temat jakości, materiałów i ekologicznej 

produkcji. Większość aplikacji związanych ze zrównoważoną modą 

stanowią sklepy skupiające konkretne marki, bądź aplikacje czy magazyny 

skupiające się niemal wyłącznie na publikacji tematycznych artykułów.



Brakuje informacji dotyczących charakterystyk materiałów, czy też porad 

jak rozpoznać dobrej jakości ubrania (mimo zachęt do alternatyw takich 

jak second handy czy wypożyczalnie ubrań).



Większość aplikacji jest przydatna wyłącznie podczas procesu zakupu 

ubrań. Po dokonaniu zakupu nie są one pomocne w kwestiach takich jak 

choćby odpowiennie dbanie o zakupione ubrania.
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Aplikacje o podobnej tematyce
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Research
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Głównym celem strony jest promocja ekologicznej, 

zrównoważonej mody. Możemy znaleźć na niej informacje 

o markach ale też wiele artykułów związanych z tematem 

ekologii w modzie.

Good on you – strona 
Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Good on you – strona 
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Good on you prowadzi bazę marek ocenionych przez portal 

pod względem przyjazności do środowiska. Możemy 

wyszukać daną markę i zobaczyć jak została oceniona 

według kryteriów good on you.
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Good on you – aplikacja
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reserch oraz ocena marek


ciekawe artykuły


na aplikacji zakładka z ofertami (niestety opcja 

ta nie jest dostępna w Polsce)



Plusy

+ –

–

+

+

Minusy

brak polskich marek w bazie strony


brak informacji na temat konkretnych 

produktów


Research


Projekt aplikacji
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reGain
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Aplikacja, która ma przeciwdziałać wyrzucaniu ubrań 

do śmieci. W zamian za oddanie ubrań  

w przeznaczone miejsca można dzięki niej uzyskać 

kupony zniżkowe na przyszłe zakupy.

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




reGain
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fajna inicjatywa


gratyfikacja w postaci kuponów



Plusy

+ –

–

–

–

+

Minusy

kupony otrzymywane w aplikacji to zniżki 

głównie do sklepów marek fast fashion


użytkownik nie jest edukowany w temacie 

ekologii w modzie, co powoduje błędne koło, 

którego skutkiem są coraz częstsze zakupy


nieprzyjazny interfejs


aplikacja nie jest dostępna w Polsce


Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Pangaia – aplikacja sklepu online
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wykorzystanie technologii NFC


aplikacja poszerza informacje z metki  

o dokładne dane na temat składu i produkcji


aplikacja weryfikuje autentyczość metki


aplikacja prosta w obsłudze


minimalistyczny design


Plusy

+ –

–
+

+

+

+

Minusy

aplikacja sczytuje papierowe metki, które się 

odrywa więc ostatecznie jest używana 

właściwie raz


aplikacja obsługuje jedynie ubrania marki 

Panagia

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Comovita
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DoneGood
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Grupy na facebooku 


związane z tematyką ekologii 


lub podobną
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Research
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Grupy na facebooku 


związane z tematyką ekologii 


lub podobną
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Przeprowadzając research, szukałam osób zainteresowanych tematami 

związanymi z moim projektem licencjackim. Zwróciałam się do członków 

grypy Wegańskie Okazje liczącej ponad 40 tys użytkowników z pytaniem 

o grupy zrzeszające osoby o zainteresowaniach modą ekologiczną, 

ponieważ sama nie znalazłam żadnej. Brak odpowiedzi skutkował 

stworzeniem przeze mnie grupy o której więcej opowiem w dalszej 

części prezentacji.

Grupy na facebooku 


związane z tematyką ekologii 


lub podobną



Persony

Tworząc persony skupiałam się na cechach i upodobaniach moich 

znajomych, którzy nie tylko są zainteresowani ekologią, dietami roślinnymi 

oraz prawami zwierząt (te trzy dziedziny jak wiadomo bardzo powiązane) 

ale również osoby prowadzące zdrowy tryb życia, takie które zwracają 

uwagę na to co jedzą oraz dążące do prowadzenia minimalistycznego 

trybu życia.
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Jestem świadoma, że temat ekologicznej mody dla osób zupełnie nie 

zwracających uwagi na powyższe zagadnienia, może wydawać się nieco 

abstrakcyjny. Pomimo, że chcę promować zrównoważoną produkcję 

odzieży wsród każdej publiczności i obalać mity jakoby ekologiczna moda 

była tylko dla bogatych, projekt mojej aplikacji kieruję przede wszystkim 

do osób świadomych problemów podobnych do kwestii fast fashion.



Obserwując osoby z mojego otoczenia działające prężnie propagując zero 

waste, ochronę klimatu czy roślinne diety i walczących o prawa zwierząt, 

zauważyłam, że większość z tych osób ubiera się w sieciówkach i zdaje się 

nie łączyć noszonej przez siebie poliestrowej odzieży z problemami 


o światowej skali. Dlatego też postanowiłam stworzyć projekt, który zwróci 

uwagę na ten problem i spopularyzuje alternatywy dla wszechobecnej 

branży fast fashion.

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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Marta

Absolwentka filologii angielskiej. Od kilku lat mieszka w Warszawie 


i pracuje w jednej z tamtejszych korporacji. Stara się uprawiać sport 


i odżywiać zdrowo, kupuje nieprzetworzone produkty i sama dużo gotuje. 

Interesuje się dietetyką. Od niedawna ćwiczy jogę. Myśli o zakupie 

własnego mieszkania dlatego też skrupulatnie prowadzi swój domowy 

budżet. Ceni sobie jakość, dlatego nigdy nie oszczędza na zdrowej 

żywności, natomiast jedzenie na mieście jest dla niej raczej rzadkością. 

Ogólnie stara wydawać pieniądze rozsądnie i ograniczać wydatki.

studia magisterskiewykształceniewiek 28 3 500 zł nettozarobki

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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Marta

studia magisterskiewykształceniewiek 28 3 500 zł nettozarobki

Cechy charakteru: spokojna, indywidualistka, zorganizowana



Cele: Nie lubi stawiać sobie odległych celów, zamiast tego stara się planować 

kolejne małe osiągnięcia. Jej obecnym celem jest regularny trening zarówno 

fizyczny jak i mentalny.



Ulubione marki: Levis, Zara



Informacji szuka: w zasadzie wszędzie, stara się korzystać ze wszystkich 

możliwych źródeł. Najczęściej jej głównym narzędziem jest jednak smartphone.



Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe




Agnieszka Wagner 27

Kuba

Student pierwszego roku psychologii na Uniwersytecie Jagiellońskim 


w Krakowie. Pochodzi z Wadowic ale obecnie, ze względu na studia 

wynajmuje pokój w Krakowie. Pracuje w weekendy, jako kelner. Uwielbia 

sport, szczególnie skateboarding. Wolny czas spędza najchętniej 


w skateparku, wychodząc ze znajomymi lub czytając książki i czasopisma 


o psychologii. Jest minimalistą, wychodzi z założenia, że im więcej 

posiadamy tym bardziej nieszczęśliwi jesteśmy. Wyprowadzając się do 

miasta zminimalizował ilość posiadanych przedmiotów.

w trakcie studiówwykształceniewiek 19 1 700 zł nettozarobki

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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Kuba

Cechy charakteru: towarzystki, otwarty, empatyczny, ambitny



Cele: Nie jest pewien kim chce zostać w przyszłości, ale jego głównym celem  

jest pokonywanie własnych słabości i barier. Poza tym skupia się także na 

ogólnym rozwoju osobistym. 



Frustracje: brak czasu na dodatkowe aktywności, niskie zarobki



Ulubione marki: The hive, Vans, G-star RAW



Informacji szuka: Stara czerpać się informacje z wielu źródeł, zdając sobie 

sprawę ze stosowanych powszechnie manipulacji psychologicznych. Możliwie 

stara się ograniczać napływające do niego informacje z social mediów, a wiedzę 

czerpie przede wszystkim z książek i materiałów naukowych.



w trakcie studiówwykształceniewiek 19 1 700 zł nettozarobki

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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Anastazja

Dyplomowana fotografka z wieloletnim doświadczeniem. Pracuje głównie 

przy własnych projektach ale jest też związana z fotografią modową. Poza 

fotografią interesuje się także modą i tatuażem 



studia licencjackiewykształceniewiek 28 5 000 zł nettozarobki

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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Anastazja

studia licencjackiewykształceniewiek 28 5 000 zł nettozarobki

Frustracje: brak czasu na dodatkowe aktywności, niskie zarobki



Ulubione marki: Kopi, Veja



Informacji szuka: Stara się wymieniać informacjami ze znajomymi i klientami 


i to od nich czerpać większość wiedzy, ale równie często korzysta z google czy 

grup na facebooku.

Research


Projekt aplikacji


Działania marketingowe
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02 Projekt



Od powstania konkretnego pomysłu na aplikację miałam w głowie bardzo 

ogólnikowy zarys tego co powinno się w niej znaleźć. Choć ostatecznie 

NGTW zaprojektowałam jako aplikację webową dostępną na poziomie 

przeglądarki zarówno z komputera jak i telefonu. Pierwotny pomysł jakoby 

projekt miał być aplikacją mobilną (którą należałoby pobrać aby z niej 

korzystać), został obalony we względu na zbyt długi proces, który 

użytkowik musiałby przejść w celu zeskanowania ubrania. 



Przy obecnych założeniach aby skorzystać z aplikacji i dowiedzieć się 

więcej o danym produkcie potencjalny użytkownik nie musi nawet 

wiedzieć czym jest NGTW. Na metkach, zarówno wewnętrznej jak 


i papierowej znajdowałaby się informacja zachęcająca do dotknięcia metki 

wewnętrznej telefonem w celu sprawdzenia szczegółowych informacji 


o produkcie.
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User Flow



User Flow – Pierwsze szkice 
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User Flow – Pierwsze szkice 
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Wireframes

Początkowo powstały wireframy, które miały być bazą do aplikacji 

mobilnej dlatego też odbiegają one nieco od finalnego projektu. 


Bazowe elementy wynikające z założeń pozostały jednak niezmienne.
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UI – Wizualna ewolucja 

Projektu
Początkowe koncepcje wizualne odrzuciłam, chcąc stworzyć coś bardziej 

wyjątkowego. Wiedziałam, że bazowe kolory muszą nawiązywać do 

delikatnych neutralnych odcieni, mających kojarzyć się z minimalizmem 


i naturą, jednak mimo wszystko chciałam aby moja praca była również 

nowoczesna i przykuwająca uwagę. Zaczęłam więc szukać inspiracji.

Inspiracje
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O projekcie 
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Kolorystyka – etap I

Inspirując się przedstawionymi na poprzednim slajdzie projektami 

stworzyłam bazową kolorystykę. Całość wciąż jednak była dość stonowana 

i wiedziałam, że czegoś tu brakuje.

# F F E 1 D B # F F 9 3 0 0# 2 7 2 7 2 7 # F F F 6 E E

NFC NFCNFC NFC
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Kolorystyka – etap II

W międzyczasie powstała pierwsza ilustracja, która jak się 

później okazało zainspirowała mnie do zmiany w pierwotnej 

kolorystyce co skutkowało dodaniem do gamy kolorystycznej 

nietypowego odcienia zieleni.

NFC

Zobacz jak powstała pierwsza ilustracja
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kliknij aby zobaczyć wideo

https://vimeo.com/446844063
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NFC NFCNFC NFC NFC

Kolorystyka finalna



Agnieszka Wagner 44

O projekcie 


Projekt aplikacji


Działania marketingowe


Ilustracje są utrzymane w minimalistycznej stylistyce 2D i opierają się 

przede wszystkim na sytuacyjnych przedstawieniach powstałej postaci. 

Ilustracje stanowią w dużej mierze przełamanie dla naturalnych odcieni 

dominujących w projekcie. W celu utrzymania minimalistycznego odbioru 

kolorystyka została jednak przeze mnie bardzo ograniczona. 

Zrezygnowałam również z zastosowania cieniowania.

Ilustracje
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Ilustracja główna
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#cześć
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Ułatwiamy weryfikację



Agnieszka Wagner 48

O projekcie 


Projekt aplikacji


Działania marketingowe


Krój ubrania
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Materiał
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Pattern
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Promujemy eko modę
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Szwy
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Statystyka
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Jak dbać o ubrania?
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Buttony

ZALOGUJ SIĘ

UPCYCLING UPCYCLING

BUTTONY OKRĄGŁE

BUTTONY PROSTOKĄTNE

TAGI

1)

2)

2)
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Typografia

Głównym fontem w całym projekcie jest geometryczna, nieco kanciasta 

Aftika. Mimo, że jest to krój bardzo elegancki i minimalistyczny, zawiera 

dość nietypowe wykończenia w przypadku niektórych liter (np. ścięte  

“t” czy “k”), które przykuwają wzrok i dodają mu nowoczesności. 

Dodatkowo, jako krój ozdobny w zestawieniu z Aftiką, w projekcie 

występuje również futurystyczny Ribes.
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Aftika Bold

RIBES BLACK

Aftika Light



Grid System
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20 PX 10 PX 47 PX

180 PX 100 PX42 PX 16 PX



Projekt ikon
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POCHODZENIA NATURALNEGO

MATERIAŁY MARKI1) 2)

ODPORNY NA ZAGNIECENIA

ODDYCHAJĄCY

ŁATWA PIELĘGNACJA

WYMAGAJĄCA PIELĘGNACJA

PODATNY NA ZAGNIECENIA

MARKA WEGAŃSKA

OFERUJE PRODUKTY WEGAŃSKIE

CAŁKOWICIE TRANSPARENTNA

WYKORZYSTUJE PRODUKTY Z RECYKLINGU

POLSKA MARKA
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02.2 Finalny projekt





Ekran główny jest dość nietypowy. Po załadowaniu strony zobaczymy na nim 

wizualizację konceptu metki, która miałaby być oznaczeniem, że dany produkt 

posiada tag NFC wszyty w miejscu metki wewnętrznej. Po przesunięciu przez 

użytkownika kursora poza białe koło zmienia ono kolor a obok pojawiają się 

podstawowe inforamcje o projekcie oraz możliwość rozwinięcia ekranu.

Ostateczny projekt zakłada, że aplikacja działa w obrębie przeglądarki 

internetowej. Dzięki takiemu rozwiązaniu zostałaby zminimalizowana ilość akcji 

jakie należy podjąć aby otrzymać informacje na temat produktu. W przypadku 

strony desktopowej opcja skanu produktu nie jest dostępna, nie występuje więc 

ona na stronie głównej.
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Jest to ekran, który w założeniu byłby najbardziej funkcjonalną częścią całej 

aplikacji. Ponieważ główna funkcja całego projektu to możliwość 

zeskanowania tagu NFC w celu zweryfikowania pochodzenia i składu 

produktu, funkcja ta musiała zostać możliwie najbardziej wyeksponowana.



Ekran główny



Kliknij aby zobaczyć animację 
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https://vimeo.com/450743619
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Po uruchomieniu strony widzimy więc jedynie ilustrację oraz button pod 

którym kryją się dokładniejsze instrukcje dotyczące skanowania np. gdzie 

należy przyłożyć telefon.



Warto zauważyć, że informacje te przeznaczone są dla użytkowników 

nieznających aplikacji bądź posiadających telefony niepozwalające na 

bezpośrednie odczytywanie tagów NFC. Osoby posiadające nowsze telefony, 

z wbudowanym czytnikiem tagów NFC, po przyłożeniu telefonu do metki 

wewnętrznej, zostaną automatycznie przeniesione na podstronę 

zeskanowanego produktu.

Wyszukiwanie produktu
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Na tej podstronie znajdziemy informacje dotyczące przydatnych sposobów na 

zweryfkowanie jakości ubrania. 



W wersji desktopowej całość jest scrolowana na bok, a poszczególne podpunkty 

pojawiają sie kolejno również podczas scrolowania. Tło w pewnym momencie 

zmienia się z jasnego na ciemne przechodząc płynnie z jednego koloru w drugi.



W wersji mobilnej wszystkie informacje są wypisane pionowo pod odpowiednimi 

ilustracjami, a poszczególne sekcje oddzielają przerywane linie.

Podstrona wskazówki
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Tu znajdują się informacje o materiałach. Wszystkie materiały zostały 

podzielone na naturalne, sztuczne oraz syntetyczne a menu nad ich spisem 

umożliwia ich filtrowanie według tych kategorii.



W defaultowym ustawieniu widoczne są jedynie krótki opis i podstawowa 

charakterystyka danego materiału (oznaczona odpowiednimi ikonami), 

natomiast po rozwinięciu użytkownik może przeczytać dokładny opis wraz  

z detalami dotyczącymi pielęgnacji.

Podstrona materiały
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https://vimeo.com/450733073
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Po przejściu do podstronę “artykuły” zobaczymy slajder wyświetlający 

najnowsze artykuły a poniżej (w zależności od tego czy użytkownik jest 

zalogowany czy nie) artykuły polecane dla użytkownika lub polecane na 

początek – dla osób dopiero poznających temat ekologicznej mody.



Na dole znajduje się część zawierająca artykuły o innowacjach w świecie 

ekologicznej mody oraz ciekawych, alternatywnych konceptach. 



Zarówno przy sekcji “najnowsze artykuły” jak i “polecane” po prawej stronie 

znajdują się buttony prowadzące do kolejnej podstrony, na której znajdują się 

wszystkie artykuły.

Artykuły



Wyszukiwarka dostępna na podstronie artykuły jest bardzo prosta i intuicyjna. 

Po wybraniu opcji wyszukiwania użytkownik zostaje przeniesiony na osoby 

ekran. Jeśli żadna treść nie jest wpisana wyświetlają się ostatnie wyszukiwania 

oraz częste wyszukiwania.



80

O projekcie 


Projekt aplikacji


Działania marketingowe






82

O projekcie 


Projekt aplikacji


Działania marketingowe


Photo credits: Veja, Risk made in Warsaw
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Photo credits: Veja
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Po wybraniu z listy konkretnej marki współpracującej z NGTW bądź 

promowanych na stronie, użytkownik przechodzi na stronę danej marki, gdzie 

znajduje się jej krótki opis ogólny, wraz ze średnimi cenami produktów oraz 

oznaczeniami jak np. w przypadku VEJA “wegańskie opcje” czy “całkowicie 

transparentna”.



Jeśli po przeczytaniu podstawowego opisu na górze strony, użytkownik uzna, 

że jest zainteresowany marką, niżej może znaleźć bardziej szczegółowe 

informacje, możliwość dodania marki do ulubiontch oraz przekierowania na 

jej oficjalną stronę.



Ekran wybranej marki
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https://vimeo.com/450784261
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Photo credits: Veja, Nago, Risk made in Warsaw, Bihemisoul
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03 Działania marketingowe



Działania w przestrzeni 

publicznej 

W ramach działań, które miałyby zachęcić ludzi do zainteresowania się 

tematem ekologicznej mody, postanowiłam przeprowadzić akcję 

społeczną w galeriach handlowych. Akcja polegała na pozostawieniu  

w przymierzalniach dużych sklepów sieciowych w Krakowie T-shirtów na 

których znajdowały się informacje mające pomóc zweryfikować jakość 

mierzonych przez ludzi ubrań oraz hasło “Kupuj odpowiedzialnie”.



Do T-shirtów zostały również przyczepione metki z podstawowymi 

informacjami o projekcie, prowadzące do instagrama Projektu Nothing 

Good To Wear.
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Projekt T-shirtów

Ze względu na specyfikę projektu akcja musiała opierać się na 

wykorzystaniu produktów przyjaznych dla środowiska. Zdecydowałam się 

więc, aby realizując akcję dać drugie życie ubraniom z second handu. 



Kupione przeze mnie T-shirty zostały pomalowane ręcznie w nieregularne 

wzory za pomocą farb w kolorach odpowiadających przewodnim kolorom 

widocznym na stronie internetowej NGTW, a następnie został przeze mnie 

naniesiony na nie sitodruk.
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Wizualizacja 01
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Wizualizacja 02
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Akcja społeczna
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Posty pojawiające się zwrówno na instagramie jak i grupie na Facebooku 

podzielone są na trzy kategorie: ciekawostki/statystyki, marki oraz 

alternatywne rozwiązania. Grafiki postów zawierających ciekawostki mają 

formę ilustracji z podpisem, a w przypadku postów o markach oraz 

alternatywnych rozwiązaniach na grafikach pojawia się główne hasło oraz 

krótki opis. Każdy post poza swoją formą graficzną, której zadaniem jest 

przede wszystkim przyciągnięcie uwagi odbiorcy, zawiera któtki tekst 

poświęcony wybranej kwestii.
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Podsumowanie

Droga do większych zmian w branży modowej prawdopodobnie jest 

jeszcze długa, a zmiany te z pewnością nie nastąpią z dnia na dzień. 


Chociaż moja praca licencjacka, zarówno teoretyczna jak i artystyczna, nie 

jest w stanie przynieść efektów zauważalnych na skalę światową, żywię 

nadzieję, że podobne działania prowadzone przez wiele osób z coraz 

większą częstotliwością, mają realną szansę wpłynąć na postrzeganie 

mody i wybory dokonywane podczas zakupów. 



Cieszę się, że mogłam zrealizować projekt, który jest w stanie zwrócić 

uwagę, choć niewielkiej ilości osób, na dotyczący nas wszystkich problem 

nieekologicznej mody.
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